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Doe de Soundcheck

WWW.COOUTPLUGIN.HL

www.gooutplugin.nl
voor meer info over
muziekbeleving &
gehoorbescherming
en doe de Sound-
check....

GO=0UT PLUG=IN

Meer...
) 120!

UITGAAN, LIEFDE &
decibellen’. Kijk hiet
deze nieuwe
ENDEMOL serie!

EMDEMOL & CMG
hebben esn nisuwe
korte internetserie
gelanceerd over
UITGAANM, LIEFDE &
DECIBELL EM. ...
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Klinkt muziek anders met oordopjes?
Maakt het uit of ik naar hiphop of naar metal luister?
Maakt het uit of ik 1x per week of 1% per maand uitga?

Hoe klinkt het als ik naar harde muziek blijf luisteren zonder gehoorbescherming?
Hoeveel risico loop ik nou eigenlijk met de manierwaarop ik nu uitga?

Doe de Sound Check en kijk wat de antwoorden zijn!
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SOUND is een minisoap over liefde, ambities en decibellen en bestaat uit 10 afleveringen van ongeveer
2,5 minuut. Het verhaal gaat over de populaire DJ Joy (Miljuschka Witzenhauzen) en de eigenzinnige
muziekfreak Maarten (Sjoerd Dragtsma). Zij wil een beat van hem gebruiken voor haar nieuwe cd. Hij
wordt verliefd op haar maar is te trots om dat toe te geven. Door aanmoedigingen van Maartens beste
vriend Jeffrey (Everon Jackson Hooi), die met het grootste gemak de mooie Claudia (Peggy Vrijens)
verovert, durft Maarten aan Joy te vertellen wat hij voor haar voelt. Door een misverstand drijft Maarten
haar echter in de armen van haar ex-vriend (Michiel de Jong).

Peter Romer, Creative Director drama van Endemol: "SOUND is een volwaardige soap in zakformaat.
Alles zit erin: liefde, humor, muziek, vriendschap. De serie is helemaal afgestemd op de jonge
internetgebruiker die amusement zoekt. We zijn erg trots op het resultaat: SOUND is een serie waarmee
we verschil maken, mede door de samenwerking met het CMG.”

De internetsoap SOUND maakt deel uit van de crossmediale campagne Go Out>Plug In. “Muziek en
jongeren horen bij elkaar. Vaak wordt daarbij de grens opgezocht van wat het oor kan verdragen.
Begrijpelijk, want je wilt graag een totaalbeleving waar je volledig in kunt opgaan. Maar helemaal zonder
risico’s is dat niet,” zegt Dr. Martine Bouman, directeur van het Centrum Media & Gezondheid uit Gouda.
“Het onderwerp leeft onder jongeren. Er komt een trend op gang om daar zelf wat aan te doen en die
trend zie je terug in SOUND.”

Marc Linssen, creatief hoofd van de ScriptStudio, waar de bekendste Nederlandse soaps worden
geschreven, ging graag de uitdaging aan om de websoap te ontwikkelen: "We vertellen een compleet en
entertainend verhaal in 10 afleveringen van pakweg 3 minuten, waarmee tegelijkertijd de inhoud van de
achterliggende campagne op een lichte manier wordt overgebracht. Het Centrum Media & Gezondheid
is een partij met veel expertise op dit gebied. Door te werken met ervaren sterren uit Onderweg naar
Morgen, Goede Tijden Slechte Tijden en andere grote series is er op alle manieren een heel
interessante en succesvolle kruisbestuiving ontstaan”.

SOUND is vanaf 27 oktober a.s. tot en met januari 2009 te zien op www.sound-soap.nl-

Endemol Nederland is een toonaangevende producent van creatieve, platformonafhankelijke en marktgestuurde content. Het bedrijf legt zich toe op
de ontwikkeling, productie en exploitatie van entertainment, infotainment, drama, comedy, soap en interactieve formats. Endemol Nederland werkt
voor en samen met uiteenlopende opdrachtgevers, zoals de commerciéle en publieke zenders en de zakelijke markt, waaronder de top 100-
adverteerders, ISP’s, telecom- en kabelbedrijven en uitgevers. Endemol Nederland is de afzender van een groot aantal succesvolle programma'’s
zoals: Big Brother, GTST, Gooische Vrouwen, Miljoenenjacht, Eén tegen 100, Deal or No Deal, Achmea Kennisquiz, ONM, Hart in Aktie en Peter R.
de Vries. Daarnaast is de onderneming actief in de digitale (her)exploitatie van content. Zo is Misdaadnet gelanceerd en wordt geparticipeerd in het
eigen voetbalkanaal van de Eredivisie en een Comedy-kanaal. Het bedrijf maakt deel uit van de Endemol-groep, één van 's werelds grootste
producenten met ruim 40 vestigingen in 25 landen. informatie: Nicole Velthuis afd Communicatie Endemo | Nederland 0297-351804,
nicole.velthuis@endemol

Centrum Media & Gezondheid (CMG) is een onafhankelijk expertisecentrum, gespecialiseerd in het strategisch gebruik van crossmedia ten behoeve
van sociale verandering -met name op het terrein van gezondheid, maar ook milieu en raciale tolerantie. Het centrum richt zich vooral op
communicatietrajecten waarin voorlichting en amusement worden gecombineerd, de zogenaamde entertainment-education strategie, en is op dat
terrein partner in een aantal (inter)nationale samenwerkingsverbanden. Centrum Media & Gezondheid treedt regelmatig op als intermediair en
facilitator bij het ontwikkelen van coproducties. Het betreft hier samenwerking tussen de overheid, landelijke voorlichtingsorganisaties en omroepen
of producenten. Zij verzorgt ook trainingen en workshops op dit gebied. Opdrachtgevers zijn onder meer NOC*NSF, NISB, Soa Aids Nederland,
Stichting E-E Nederland, ZonMw, Nederlandse Hartstichting, Radio la Benevolencija, Dance4Life International.
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Gegevens over het uitgaanscircuit

Bron: Trimbos-Instituut en CMG

Omvang potentiéle doelgroep [1]

Eind 2008 zijn er 3 miljoen jongeren tussen 15 @faar,
dat is 18,4 % van de totale Nederlandse bevolking)

In Amsterdam zijn er 164.053 jongeren tussen 13Cejaar,
dat is 22 % van de totale Amsterdamse bevolking)

Volgens het CBS zijn er 1.005.000 jongeren van/'m620
Volgens het CBS zijn er 982.000 jongeren van 2125m
Volgens het CBS zijn er 987.000 jongeren van 2630m
Gemiddeld 6 uur vrije tijd per dag (42 uur per week
Uitgaan: gemiddeld 5 uur per week

Waar gaan zij heen?
Cafébezoek [1]:

27% 12-24 jarigen minstens €éen keer per week
32% 1 tot 3 keer per maand

Discobezoek [1]:

50% van de 15-24 jarigen minstens één keer perdnaan

16% vaker dan 3 keer per jaar, maar niet maandelijk

Jongeren 18-24 jaar meest fervente bezoekers

Jongens later belangstelling voor de disco dan emeid

er zijn 2.380.000 dance-liefhebbers, waarvan 6%Da@dief uitgaan en 200.000
intensief [2]

Omvang uitgaanscircuit

Aantal cafés: 10.401 [33]

Aantal discotheken: 323 (wekelijks 1,5 miljoen bekzers) [33]
Aantal dance-evenementen op jaarbasis: 32

aantal gesubsidieerde poppodia: ongeveer 70 [34]



De cijfers geéxtrapoleerd voor gehoorschade:

20.000 jongeren lopen jaarlijks blijvende gehooastehop als gevolg van te harde muziek.
Dat is 0,7 procent van het totale aantal jongemedaderland.

Hoeveel van deze jongeren actief zijn in het uihgaacuit, is niet goed in een overall-cijfer
weer te geven. Uit bovenstaande cijfers mag woopgremaakt, dat tenminste 2/3 van het
totaal aantal jongeren actief uitgaat naar clulssatdheken, poppodia en festivals. In grote
steden zal dit aantal veel hoger zijn. Het is migdi zeggen, hoeveel jongeren concreet zo
vaak in contact komen met (te) harde muziek, daeri verhoogd risico lopen op
gehoorschade. Eerder zal het omgekeerde waaheijraantal jongeren dat risicovrij is,
omdat zij zelden of nooit in aanraking komt meth&ede muziek in het uitgaanscircuit, is op
het totaal waarschijnlijk te verwaarlozen (maarrdaja dus geen harde cijfers van).

De doelgroep van de Amsterdamse pilotcampagnegehaorschadepreventie omvat
derhalve tussen de 100.000 en de 150.000 jongeren.

Hetformele uitgaanscircuit gericht op jongeren is op te delen in verschilleedgmenten:

Hetdancecircuit in Nederland telt 81 clubs en 16 evenementorgamisat Bij
dance-evenementen gaat het allang niet meer aladieesten buiten de reguliere
horeca om. Steeds meer horeca-exploitanten vertregelegenheid aan
organisatoren van dance-evenementen. Of zij orgeenizelf thema-avonden vootr
een dance-publiek.
De popbranchekent ruim 70 poppodia waar jaarlijks zo'n 3,2 oelj bezoekers op
afkomen. Van deze bezoekers kwam 47% voor popctamet3% voor dance
avonden en 10% voor overige programmering. Hetddeaan dance avonden lag|in
2005 7% hoger dan in 2004. Daarnaast zijn er grnotainder grote popfestivals,
die ook meer en meer dance brengen [2;3].

Tot slot decommerciéle horecadit is gedeeltelijk overlappend zoals gezegd me
het dance-circuit): de 323 Nederlandse discothekmden wekelijks door meer dan
1,5 miljoen mensen bezocht [4]. Daarnaast zijnijeall1.000 cafés in Nederland.

—+

Naast de commerciéle horecasector bestaat enfaemeel circuit:

Bijvoorbeeld daundergroundfeestenmet een besloten en soms illegaal karakten.
Via sms en gericht flyeren worden mensen seleatigénodigd. Het betreft
doorgaans de groep trendsetters die zodra de canenteeslaat en de massa een
nieuwe trend omarmt, op zoek gaat naar iets nieuws.

Op schuurfeestenen inillegale kroegenvermaken de meer traditioneel ingestelde
bierdrinkers zich. De schuurfeesten zijn vooralénzomermaanden te vinden in
Friesland, de Achterhoek en in de polder.

Tot slot zijn er dgarageboxen, caravans, keten en schuurtjesn particulieren
waar jongeren een eigen 'hok’' beheren. Dikwijlsgé&bals plek om in te drinken
ter voorbereiding op een uitgaansavond maar ookedloten hangplek. Vooral in
plattelandsgemeenschappen zijn deze hokken popQialir de jonge groep van 13t
15 jarigen - aan wie de horeca geen alcohol magngem is er te vinden. Ouders
zijn vaak op de hoogte van deze gelegenheden ehetdait dat er (flink)
gedronken wordt.




bronnen:

http://www.trimbospreventie.nl/?themelD=223

http://www.cbs.nl/nl-NL/menu/themas/bevolking/cigéextra/piramide-fx.htm

http://www.rivm.nl/vtv/object map/01442n40162.html

http://www.os.amsterdam.nl/tabel/10487/




Briefingdocument Sound

Wat is de websoap "Sound" eigenlijk voor iets?

De WebSoap "Sound" is een innovatieve manier om jongeren van 16 — 30 jaar te bereiken.
"Sound" is een onderdeel van een crossmediale benadering die gebaseerd is op de
entertainment-education strategie.

"Sound" is een initiatief van het Centrum Media & Gezondheid (CMG) en wordt in opdracht
daarvan uitgevoerd door Endemol. Het CMG en Endemol verhouden zich bij dit project als
samenwerkingspartners.

Met behulp van gerichte publiciteit worden de jongeren op de soap attent gemaakt. De
websoap is onderdeel van een internetsite waarop ze gerichtere informatie kunnen krijgen
over het thema van de soap: muziekbeleving en de manier waarop je veilig van muziek kunt
genieten.

Het script is geschreven door de ScriptStudio.

Waar en wanneer is de serie te zien?

De serie komt op 23 oktober beschikbaar op de site sound-soap.nl en youtube. Hij bestaat
uit 10 afleveringen van elk 2 a 3 minuten, die per week worden gereleased, dat is tot half
december. De pilotcampagne eindigt eind december. De site is ook te bereiken via een
aantal andere ingangen, die in de loop van de campagne op verschillende manieren worden
gecommuniceerd. De soap speelt zich af in een disco- en dance omgeving. Een aantal grote
discotheken en dancegelegenheden in Amsterdam werken mee om de soap onder de
aandacht te brengen van de doelgroep.

Wat is de relatie tussen het CMG en Endemol bij dit project? Wie doet er nog meer
mee?

Endemol is erg geinteresseerd in nieuwe methodieken om via de media specifieke
doelgroepen te bereiken. Bovendien is Endemol geinteresseerd in 'amusement met een
meerwaarde'.

Het CMG heeft Endemol uitgekozen vanwege de ervaring met het genre soap en vanwege
bovenstaande interesses. Het CMG voert de campagne uit in samenwerking met de GGD-
Amsterdam. Een belangrijke samenwerkingspartner naast Endemol is de ScriptStudio.

Wat is het Centrum Media & Gezondheid?

Het CMG ontwikkelt projecten en campagnes om specifieke doelgroepen te bereiken met
maatschappelijke thema's, op basis van de entertainment-education strategie. Projecten van
het CMG worden praktisch altijd begeleid met wetenschappelijk onderzoek. Een jaarlijks
terugkerend evenement dat door het CMG wordt georganiseerd in samenwerking met de

&



MediaAcademie is de Dag van de Soap; een dag waarop allerlei professionals uit praktijk,
beleid en wetenschap ervaringen uitwisselen en nieuwe ideeén opdoen over soap en drama
met een meerwaarde.

Wat is Entertainment-Education?

De entertainment-education strategie is een manier om via de media alledaagse
maatschappelike thema's op een amuserende manier bespreekbaar te maken.
(Edutainment en infotainment zijn ook veelgebruikte aanduidingen. Entertainment-education
is in dit geval een betere omschrijving, om dat daaraan een wetenschappelijke definitie is
verbonden, die voor dit project ook wordt gehanteerd.)

“Sound” maakt onderdeel uit van een brede programmering op het terrein van entertainment-
education (E-E). Wanneer planmatig wordt geprobeerd om mensen zowel te amuseren als
voor te lichten over een bepaald thema (bijvoorbeeld gezondheid, milieu, etc.) met als doel
verschillende stadia van prosociale gedragsverandering te bevorderen, wordt dit
‘entertainment-education’” genoemd. De E-E strategie is gebaseerd op een aantal
wetenschappelijke theorieén. Tijdens het opzetten van entertainment-education projecten
wordt er nauw samengewerkt tussen experts op het gebied van communicatie en
voorlichting (de ‘educators’) en experts op het gebied van het amusement (de ‘entertainers’).

De timing van de publiciteit is erg belangrijk. Waa  rom?

De websoap is onderdeel van een grotere campagne die begeleid wordt met
wetenschappelijk onderzoek. Om die reden is de publiciteit scherp getimed: het is belangrijk
dat de doelgroep pas op een bepaald moment met "Sound" kennismaakt: pas na de release
van de eerste aflevering op 23 oktober.

De websoap is een middel om jongeren nieuwsgierig te maken naar de website met meer
informatie over het thema muziekbeleving en uitgaan. De nieuwsgierigheid voor het thema
moet gewekt worden door de acteurs en het verhaal; niet door het thema zelf. "Sound" is een
deel van een pilot-campagne die zich afspeelt in Amsterdam. Als deze pilotcampagne een
succes is, bestaat er een goede kans dat er een landelijke campagne komt, maar dat zal dan
nog wel even duren (ongeveer een jaar).

Waar bestaat de campagne nog meer uit, behalve uit  de websoap?

De campagne richt zich op jongeren van 16 tot 30 jaar in Amsterdam en omgeving. De
campagne speelt zich voor het grootste deel af in discotheken, op dance events en op
internet. Jongeren krijgen in de meewerkende discotheken informatie uitgereikt over
muziekbeleving en gehoorveilig uitgaan. Met kaarten en posters worden de jongeren
nieuwsgierig gemaakt naar de websoap. De soap is het middel om ze naar de site te krijgen.
Op de site kunnen ze, behalve de soap, meer informatie vinden, maar ook meedoen aan het
wetenschappelijk onderzoek door vragen te beantwoorden, en een soundcheck doen. Alles
bij elkaar moet de site het gesprek op gang brengen over het thema. Daardoor kan
bewustwording groeien en eventueel een gedragsverandering op gang komen.
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Een spannende soap over oordoppen

DOOR GRIETEKE MEERMAN
RALSMEER -De eerste internetsoap
van Endemol is een feit. Sound, zoals de se-
rie heet, gaat over meer dan alleen moeilij-
ke relaties en ingewikkelde problemen. Het
vertelt naast een leuk liefdesverhaal een
educatieve boodschap over oordoppen die
gehoorbeschadigingals gevolgvan veelvul-
dig stappen moeten voorkomen.

Hoofdrolspeler Sjoerd Dragtsma had er
net als voormalige TMF-vj Miljuschka Wit-
zenhausen en actrice Peggy Vtijens geen
enkele moeite mee om als acteur een jong
publiek de les te lezen. ,Juist niet! Het ver-
haal heeft heel veel raakvlakken met mijn
eigen leven. Ik ga heel veel uit en een paar
yrienden van mij zijn dj. Dus ik kende het
fenomeen van de oordoppen al.”

Dragtstma, die we kennen van de serie
We gaan nog niet naar huisen Gooische Vrou-
wen, speelt in Sound de onzekere muziek-

freak Maarten. DJ Joy, een debuutrol van
Witzenhausen, wil zijn muziek gebruiken
voor haar nieuwe cd. De twee worden ver-
liefd, maar vinden het lastig om dat toe te
geven.

Desoap, die bestaat uit tien delen van elk
drie minuten is een onderdeel van een grote
campagne van het Centrum Media & Ge-
zondheid. Creatief directeur Peter Romer is
in zijn nopjes met het goede doel van de on-
lineproductie. ,Soap is een ideaal medium
om jongeren over bepaalde thema’s te laten
nadenken. Ik heb kinderen die ook uit-
gaan. En vrienden, die op relatief jonge
leeftijd al een gehoorapparaat hebben.”

Romer geeft toe dat het moeilijk was om
een boodschap op een prekende ma-
nier te verkondigen zonder betuttelend
over te komen. ,,Maar volgens mij zijn we
erin geslaagd de boodschap op een be-
scheiden manier over te brengen.”

Sjoerd Dragtsma
gisteren tijdens de

alleen voor intern/eigen gebruik

4864 00120 053 00 00

5<! | 6- 4 4,

de nieuwe internetserie over
Liefde, Ambitie & Decibellen

sou(@d)

"Ik krijg je niet uit m'n kop"

Check www.sound-soap.ni
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Web en soapie

De eerste Nederlandse internetsoap
(Nina Brink en World Online tellen niet
mee) is online. Er zit muziek in Sound.

De Endemol-serie Sound speelt zich
af in het dj-wereldje. Miljuschka
Witzenhauzen brengt als DJ Joy het
hoofd van Maarten (Sjoerd Dragtsma)
op hol. Ze wil een beat van hem
gebruiken voor haar nieuwe cd; een
ideaal opstapje voor Maarten om

een move te maken bij Joy. Het zou
natuurlijk een korte soap worden als
dat meteen zou lukken, dus schakel
in op www.sound-soap.nl GTST'er
Everon Jackson Hooi, de mooie Peggy
Vrijens en Michiel de Jong (beiden uit

Julia’s Tango) completeren de cast.
Peter Romer, Creative Director Drama
van Endemol, noemt Sound een
volwaardige soap in zakformaat.
wAlles zit erin: liefde, humor, muziek,
vriendschap.” Dat zakformaat zit 'm

in de korte afleveringen van 3 minuten.

Sound is nog tot en met januari 2009
te zien. En te horen uiteraard.

JET PACK

Daniel Craig kan er nog steeds pissig
van worden, als Sean Connery opschept
over zijn Bond-gadgets. Die mocht

40 jaar eerder bij Q in de keuken
komen, en de snufjes waren veel cooler.
Als we dit Jet Pack uit Thunderball zien,
begrijpen wij Craigs frustraties.

Een waar duiveltje in een doosje. Daar
kan Sir Hugo Drax over meepraten,
ware het niet dat Roger Moore hem in
Moonraker naar de maan hielp. Yep, met
de Wrist Dart Gun. Met zo'n klokkie kun
je best te laat komen op een Bond-party.
Als iemand er wat van durft te zeggen...

-3
'A T3
LASER WATCH

-

Pierce Brosnan was in 1995 de eerste
Bond die niks moest hebben van Seiko
en Rolex. Brosnan zweerde bij de Omega
Seamaster Pro. Hij stond sterk in zijn
schoenen, want het uurwerk kon fijn
laserfiguurzagen door treinperrons. Niet
dat je het vaak gebruikt, maar het is wel
fijn om te weten dat-ie het zou kunnen.

VEEQNG | 39

&*



Sjoerd speelt Wubbe
in We Gaan Nog Niet
Naar Huis. Je kunt
hem nu ook zien als
Maarten in de web-
soap Sound.

Maar we kenden hem
toch al? Yes, Sjoerd was
ook al te zien in de film
Volle Maan, de BNN-
serie Cut en in Het
Glazen Huis, Kees & Co
en Gooische Vrouwen.

Sjoerd droomt er al een
tijdje van om een erotische
scene te spelen. En dan
het liefst met Natalie Port-
man als tegenspeelster!
Check www.sound-soap.nl
om Sjoerd aan het werk
te zien in Sound.

o

Kippa
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Geplaatste postings na

aankondiging SOUND
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http:/Aww.gtstsoap.web-log.nl/
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aflevering

27/10/2008

goedetijden.weblog.nl maandag 27 oktober (1 uur na
verzenden persbericht)
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Onlinemarketeer.tv
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Geplaatste postings na

persbericht 17 november
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BRIEFING MEDIATEAM

Over de Campagne ‘GO> OUT PLUG>IN’

Doelgroep
De campagne richt zich op jongeren tussen de 16 en 30 jaar die minimaal twee keer per
maand uitgaan naar een discotheek, poppodium, concert en/of een dance event

Doelstelling van de campagne
Het doel van deze campagne is het uitgaanspubliek van 16-30 jaar te stimuleren om

maatregelen te nemen ter bescherming van gehoorschade door te harde muziek in
discotheken, poppodia en bij dance events.

Het gaat hierbij om de volgende maatregelen (in volgorde van belangrijkheid):

Zachter zetten van de volumeknop in de discotheek (max 105 db)
Dragen van oordoppen (universele met filter) door het uitgaanspubliek;
Afstand nemen van de geluidsboxen (minimaal 2 meter);

Vaker nemen van een ‘oorpauze’ in rustige ruimten.

Tijdsperiode
De pilotcampagne vindt plaats van medio oktober tot eind december 2008 in Amsterdam.

Organisatie

Deze campagne wordt ontwikkeld door Centrum Media & Gezondheid i.s.m. de GGD
Amsterdam. In deze campagne wordt o0.a. samengewerkt met verschillende uitgaanslocaties
en dance-organisaties in en rond Amsterdam (ID&T/Q Dance i.s.m. de Heiniken Musichall,
Awakenings, Loveland, Jimmy Woo, The Power Zone, Melkweg, Paradiso, P60 en
Starlight).

Doel van ‘mediateam’:

Ondersteuning van de campagne ‘GO>0Ut PLUG IN>In" door in beeld, geluid en print
onderwerpen te maken over gehoorschade preventie en deze zoveel mogelijk weg te zetten
op de verschillende mediaplatforms, zoals internet, RTV en printmedia. Met als doel om een

Zo groot mogelijke groep jongeren te bereiken die de site www.gooutplugin.nl gaan
bezoeken en actief op fora hun mening geven over het thema. De internetsoap www.sound-
soap.nl is een onderdeel van de campagne.




Wanneer: plaatsen van items binnen 3 weken (uiterlijk half december)

Oplevering: We denken aan het plaatsen van minimaal 5 video items, 3 artikelen /
ingezonden stukken en mogelijk een item voor radio (Funx)

We laten het aan de creativiteit van het mediateam over een invulling te geven aan wat er
gemaakt wordt.

Enkele suggesties:
1. Ervaringsverhalen van jongeren:
- jongeren die een gehoorschade hebben
- jongeren die vaak last van een piep hadden en oordoppen zijn gaan dragen (herkenbaar,
‘lesje geleerd’)
- jongeren die zich wel bewust zijn van het risico, maar denken dat 't niet voor hen geldt.
3. Beeldvorming over oordoppen ("oordoppen zijn voor nerds; 't ziet niet uit”,
muziekbeleving)
4. Een dag op stap met een dosimeter: (soort dagboek notitie)
Een dosimeter is een soort button die je draagt op hoogte van je schouder. Het is een
decibelmeter die opslaat aan welke geluidsniveaus je op een dag bent blootgesteld. Via
een computerprogramma kun je de dosimeter uitlezen.
5.De mythes rond gehoorschade.

6. De vooroordelen rond gehoorschade of gebruik van oordoppen.

Condities:

1. Het mediateam doet een voorstel (plan van aanpak) over wat ze gaan maken.
Na goedkeuring door CMG is er een budget van 1500 euro voor productionele kosten

(incl. camerahuur en montage faciliteit en reiskosten) en personele kosten.

2. Eenlid van het team treedt op als ‘producent’ en heeft de productionele /
organisatorische verantwoordelijkheid

3. CMG krijgt inzicht in de items voordat ze in de media uitgezet worden.

4. We vinden het belangrijk dat vooroordelen of hardnekkige verhalen over het gebruik van
oordoppen weerlegd of ontkracht worden. (bijv. ‘herriestoppers’ geven geen bescherming



tegen (te) harde muziek, ze dempen alleen het geluid, en sigarettenfilters in je oren als
bescherming is ronduit onzin.)
Kortom, de uiteindelijke informatie moet inhoudelijk juist zijn.

5. We willen de uitgaansgelegenheden/organisaties in Amsterdam neerzetten als
trendsetters, die hun maatschappelijke verantwoordelijkheid nemen door o0.a. als
serviceverlening de betere oordoppen (met name universele met filters) te verkopen.
Dus niet als boosdoeners neerzetten!

6. Korte evaluatie van bevindingen.

Bijlagen:

- Flyer (rapport Procesevaluatie Sound Effects)
- Campagne info Unityteam

- Persbericht 17 nov.08 (bijlage 2)

- Basisinformatie

Centrum Media & Gezondheid Gouda, 18 november 2008
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